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Digitale Display-Werbung treibt Erholung des

AulRenwerbemarktes voran

Prognose: Anteil digitaler AuRenwerbung in Deutschland wird sich in den
nachsten 4 Jahren mehr als verdoppeln

London, 29. Juli 2010: Die rezessionsbedingte Werbekrise der letzten Jahre hat
auch vor der AuRenwerbung nicht halt gemacht. Dennoch: Das Segment der
digitalen AuRenwerbung wird nach Aussagen der Werbeexperten von Screen
Digest (www.screendigest.com) in den néachsten Jahren deutliches Wachstum
aufweisen und zwischen 2010 und 2014 um durchschnittlich 24% pro Jahr
wachsen. Der derzeit heil3 umkampfte Markt kdnnte somit auch dem
Gesamtmarkt fur Aul3enwerbung neuen Schwung verleihen. Obwohl sich der
Werbemarkt derzeit wieder stabilisiert, ist eine merkliche Erholung erst ab 2011

Zu erwarten.
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Generell ist der Marktanteil fur AuRenwerbung in Deutschland relativ gering im
Vergleich zu anderen europaischen Landern. Daher ist die digitale
AulRenwerbung ein wichtiger Bereich fir neue Wachstumsmaglichkeiten. Derzeit
macht die digitale AuRenwerbung nur 3,3 % des gesamten Marktes aus. Zum
Vergleich: In GroRRbritannien sind es bereits 10% Marktanteil.

Positiv ist festzustellen, dass die Umsétze bei digitaler Auf3enwerbung auch
wahrend der Rezession um 5% gestiegen sind. Die deutlich h6heren Raten in
einem sich erholenden Markt werden laut Screen Digest dazu fihren, dass das
digitale Segment seinen Anteil am AulRenwerbemarkt auf 7,3% bis 2014

ausbauen kann.

Die Installation neuer digitaler Displays ist allerdings kostspielig. Der deutsche
Marktfihrer Stroer hat kirzlich seinen Bérsengang angekindigt, um mehr
Einnahmen fir strategische Investitionen zu haben - digitale Werbedisplays sind
dabei eine der Prioritaten. Stroer ist relativ gut durch die Rezession gekommen.
Trotz der Werbekrise konnte der Konzern seine Umsétze 2009 auf stablilem
Niveau halten. Zusatzeinnahmen aus dem Boérsengang ermdglichen es dem
Unternehmen, weiter auf eine digitale Wachstumsstrategie zu setzen. Durch sein
Infoscreen-Netzwerk in Zugen, U-Bahnhofen und Flughéafen fihrt Stroer bereits
jetzt den deutschen digitalen AuRenwerbemarkt an.

Allerdings wird dieser Markt zunehmend hei3er umkampft. Derzeit drangen zwei
wichtige Konkurrenten auf den Markt: die Deutsche Telekom und das Joint-
Venture von Wall und dem europaischen Marktfihrer in Auf3enwerbung

JCDecaux.

Der gemeinsame Marktanteil bei Aul3enwerbung von Wall und JCDecaux wird
auf 22% geschatzt. Zum Portfolio gehdren unter anderem samtliche Berliner U-
Bahnstationen. Seit der Buindelung ihrer Krafte haben die Unternehmen auch

eine Erweiterung ihrer digitalen Strategie angekindigt. So hat das Joint-Venture

800 digitale Displays in 40 grol3en Einkaufscentern plaziert. Kirzlich wurde



ebenfalls die U-Bahnstation Berlin-Friedrichstrasse komplett digitalisiert, was die
neuen Plane untermauert. 2011 sind weitere Umgestaltungen von Bahnhdofen

geplant, sowie ein deutschlandweites Netzwerk mit digitalen Auf3enanzeigen.

Die Deutsche Telekom hat sich 2010 einen Vertrag fir die StralRenmoblierung
in Bremens Stral3en gesichert, die bisher von Stroer ausgestattet wurden. In den
kommenden Jahren laufen weitere wichtigere Vertrage mit deutschen Stadten
aus und Stréer muf3 sich auf einen harten Konkurrenzkampf einstellen. Bisher
war die Deutsche Telekom hauptsachlich auf Flughafen aktiv, mit digitalen
Displays in Stuttgart, Tegel, Schonefeld und Disseldorf. Anfang dieses Jahres
hat das Unternehmen die Einrichtung eines ,Instore TV“-Netzwerkes
angekundigt, fur das Supermarkten bis Herbst 2010 insgesamt 2600 digitale
Bildschirme in 480 REWE- installiert werden.

Der Siegeszug digitaler Aussenwerbung in Grossbritannien, dem europaeischen
Marktfuehrer in diesem Segment, ist Indiz, dass diese Technologie auch in

Deutschland das Potential hat, sich signifikant weiterzuentwickeln.
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Screen Digest ist das flihrende Unternehmen fiir Analysen im globalen Medienbereich. Der
Hauptsitz befindet sich in London mit Biiros in den USA und Australien. Wir beschéaftigen 46
spezialisierte Analysten, in den Bereichen Film, Fernsehen, Breitband/Kabel, Mobiltelefonie,
Kino, Werbung, Home-Entertainment und Computerspiele. Die Informationen und Analysen, die
wir in unseren Online-Diensten und Bulletins bereitstellen, werden von hunderten Medienfirmen
weltweit als Grundlage der Entscheidungsfindung genutzt. Vor kurzem haben wir mit Global
Media Intelligence (GMI) einen neuen Service ins Leben gerufen, der Analysen speziell fir
institutionelle Investoren im Medienbereich bereitstellt. Fir weitere Informationen finden Sie unter
www.screendigest.com oder kontaktieren Sie Screen Digest direkt via Email:
sales@screendigest.com, Tel: +44 (0) 20 7424 2820.
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