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LONDON, 26. Mai 2010: Nun da der Anstof3 zur FuRball-WwM nicht mal mehr einen Monat

entfernt ist, zeigt die neueste Studie des Global Web Index (www.globalwebindex.net), eine

Zusammenarbeit des Online-Marktforschungsunternehmens Lightspeed Research mit
Trendstream, dass ein riesiges ungenutztes Potential fiir Einnahmen aus Online-
Ubertragungsrechten besteht. Die Umfrage unter weltweit 16.000 Internet-Nutzern enthalt
zahlreiche Teilnehmer aus Landern, die am Turnier in Stidafrika teilnehmen, darunter USA,

England, Mexiko und Sudkorea.

Riesiges Potential fuir Online-Streaming

Die diesjahrige WM ist die erste, bei der Online-Video-Streaming flr den weltweiten
Massenmarkt eine Realitat ist. Bislang werden die Online-Rechte zusammen mit den TV-
Rechten als Paket angeboten, als kleines ,Extra‘ sozusagen, aber die Studie des Global
Web Index zeigt, dal3 diese Rechte damit unter dem Wert verkauft werden und der FIFA so
vielleicht Millionenumsatze entgehen. Die Ergebnisse zeigen, dass schon jetzt viele Nutzer
Sport-Highlights sowie auch komplette Ubertragungen im Internet ansehen, auch wenn
Lander wie Deutschland (6% und 9%) und die Niederlande (jeweils 7%) im weltweiten
Vergleich noch recht weit hinten liegen (Graphik 1). Die Chinesen sind hier dank ihrer
Internet-Plattformen Youku und Tuduo, welche standardméRig Programme in voller Léange

anbieten, fuhrend. Andere Lander wie Indien, Mexiko und Sidkorea folgen dicht dahinter.

Dehen Sie sich Sport-Highlights und TV-
Ubertragungen onlinean?

Komplettes TV-Programm Sports Highlights
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Quelle: Global Web Index
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Bezahlen, nicht bezahlen

Wichtiger noch ist das grof3e, ungenutzte Potential fur eine Vermarktung von
Sportubertragungen im Internet. Bei der Frage nach dem Zugang zu Sportangeboten im
Internet gab es interessante Unterschiede zwischen den einzelnen Landern (Graphik 2).
Sportfans in Indien, Stidkorea, China, Mexiko und Italien sind am ehesten bereit, fir Online-
Sportubertragungen ohne lastige Werbung zu zahlen. Im Vergleich dazu bevorzugen die
Umfrage-Teilnehmer aus den USA und Europa kostenlosen Zugang zu den Angeboten und
nehmen dafir auch Werbung in Kauf. Nichtsdestotrotz ist immerhin ein Viertel der
Deutschen bereit, fur werbefreie Angebote zu zahlen. Wenn dieser Anteil richtig vermarktet
wirde, kdnnte sich das als weitaus lukrativer erweisen als die Werbeeinnahmen. Bei der

Online-Ubertragung von speziellen Sport-Highlights sieht es ahnlich aus.

Bevorzugte Art, Live-Streams von
Sportereignissen online anzusehen

Niederlande 80% 7% 6% 7%
USA 76% 8% 9% 1% © Kostenloser Zugang,
Japan 75% 7% 6002 ~ 2Per mit Werbung
Deutschland 75% 9% 9% 8%
Frankreich 74% 9% 8% 9%
Australien 74% 10% | 7% 8% Eﬁézug"”gbgop aypal
Kanada 73% 11% 8% 9% oder ahnliches
GrofRbritta.. 71% 11% 9% 9%
Spanien 70% 11% 10% 8% Bezahlung pro Clip
Russland 64% 11% [11% | 14% ohne Werbung
Brazilien 63% 15% 9% [ 13%
Italien 59% 15% 14%  12%
Mexiko 59% 16%  Nii0oMNESTM " Abonnement fir
unbegrenzten
China 56% 18% 15%  11% Zugang ohne
Sudkorea 53% 15% [11% 21% Werbung
Indien 42% 21% 22% 15%

Quelle: Global Web Index

,Die Ergebnisse zeigen, dal} die Internetrechte fur die Fu3ball-WM 2010 massiv
unterbewertet sind. Es gibt nachweisbar Bedarf fir Online-Video-Steaming fir alle
Sportangebote und wichtiger noch, Verbraucher sind zunehmend bereit, dafiir zu zahlen. Es
gibt eine ganze Generation juingerer Verbraucher sowie spezielle Markte wie China und
Sudkorea, fur die bezahlte Sportiibertragungen im Internet mehr und mehr die Norm
werden. Unsere Studie zeigt, dass Vertrage, bei denen Online-Rechte nur zur VersiuRung

der TV-Rechte zugegeben werden, bald die rote Karte sehen kdnnten.*
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Uber den Global Web Index

Trendstream entwickelte den Global Web Index, um Einsichten tiber den weltweiten Einfluf3 von
Internetnutzung und Sozialen Netzwerken zu erhalten. Es ist eine Zusammenarbeit zwischen
Trendstream und dem Markforschungsunternehmen Lightspeed Research. Das
Forschungsprogramm befragt 16.000 Internetnutzer in 16 Markten zweimal pro Jahr, um eine
einzigartige Einsicht in das Online-Verhalten und dessen Einflu® auf das Verbraucherverhalten zu
bekommen, die Nutzung neuer Technologien, Kaufverhalten, die Nutzung von Online-Inhalten, die
Effektivitat von Marketingkommunikation und die Rolle von Marken. Das Programm gibt einen
detaillierten Einblick in die Unterschiede im Verbraucherverhalten zwischen einzelnen Landern und

Verbrauchergruppen. http://www.globalwebindex.net

Uber Lightspeed Research

Lightspeed Research ist ein weltweit flihrender Anbieter interaktiver Forschungslésungen im Bereich
der Online-Panel-Forschung. Durch seine qualitativ hochwertigen Access-Panels ermdglicht
Lightspeed Research den weltweiten Zugang zu mehreren Millionen Teilnehmern in Europa,
Nordamerika und dem asiatisch-pazifischen Raum. Lightspeed Research ist ein Mitglied von Kantar
und WPP (LSE: WPP) (NASDAQ:WPPGY), eines der weltweit fihrenden Unternehmen fir

Kommunikationsdienste. Fur weitere Informationen besuchen Sie bitte www.lightspeedresearch.com

Uber Trendstream

Trendstream ist eine Marktforschungs-Beratung, die sich dem Verstandnis des weltweiten Einflusses
von technologischen Veranderungen widmet. Das Unternehmen produziert primére und sekundére
Studien, die Klienten helfen, die Wirkungen von Internet, Social Technologies, Mobiltelephonie und
Verbraucherelektronik zu verstehen sowie die daraus resultierenden Veranderungen im
Konsumverhalten, Marketing Kommunikation, Inhalten und Geschéaftsmodellen. Das Unternehmen
berat auBerdem Kunden zu Strategiefragen beziiglich sozialer Netzwerke, Geschaftsmodellen und

kommerzielle Verwertung von Online-Inhalten.


http://www.globalwebindex.net/

