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Auf nach Balkonien: Urlaub daheim der Trend des

Sommers

54% aller Deutschen vermeiden Reisen aufgrund von Inflation und
Wirtschaftskrise

Hamburg, 15. Juli 2008. Mehr als ein Drittel (35%) aller Deutschen habe ihre
Urlaubsplane geéandert aufgrund steigender Preise und Konjunkturflaute.
Urlauber liegen damit voll im Trend diesen Sommer, ganz gleich ob sie bei
Freunden und Verwandten Ferien machen oder ganz in der Heimat bleiben. Die
Studie hat auch die Spar-MaBnahmen von 39% der Befragten unter die Lupe

genommen, die auf keinen Fall den jahrlichen Trip absagen wollen.

Zuhause ist’s am Schonsten

Der amerikanische ‘Staycation’-Trend, also Urlaub zuhause, hat sich auch in
Europa ausgebreitet. 54% aller befragten Deutschen gabe an, dass sie
angesichts der schlechten Wirtschaftslage lieber daheim Urlaub machen und
Tagesreisen unternehmen. Damit stehen wir nicht allein da: 59% aller Briten und
60% der Befragten in Frankreich schrauben ebenfalls Urlaubsplane zurtck. Fir
die Insel-Nation kommt noch der starke Euro dazu; 21% gaben an, die Euro-

Zone zu vermeiden.



Der Wirtschaftsflaute fallt nicht nur der traditionelle Sommer-Urlaub zum Opfer:
41% aller Kurzurlauber gaben an, weniger ‘Mini-Breaks’ als noch vor einem Jahr
zu machen.

39% von uns sparen in anderen Bereichen, um sich den Urlaub leisten zu
kénnen

Es mag am britische Wetter liegen, denn die Insel-Nation spart am Ehesten in
anderen Bereichen (43%), um sich Ferien leisten zu kénnen. Bei uns stimmen
aber immerhin 39% mit dieser Aussage zu.

Uber die Hélfte derer, die fiir die Urlaubskasse an anderer Stelle einsparen,
gingen seltener essen. Teure Produkte mit billigeren zu ersetzen fiel ebenso

leicht wie einfach weniger zu shoppen (siehe Tabelle).
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Haben Sie in den letzten 12 Monaten eine der folgenden Aktivitaten
unternommen, um Geld fiir den Urlaub zu sparen?

Weniger zum Essen ausgegangen. 51%

Kaufte billigere Produkte als sonst. 46%
Kaufte weniger Sachen und Schuhe.
Drinken zu Hause anstatt in der Kneipe.

Ging seltener mit Freunden aus.
Einen fertigen Imbiss mit zur Arbeit
genommen anstatt einen zu kaufen.

Kaufte weniger fertiges Essen zum
Mitnehmen (take-away).

Ich habe etwas Second Hand gekauft
anstatt neu.

Gab meine Mitgliedschaft im
Fitnessstudio auf.
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Olaf Siemen von Lightspeed Research Europe meint; ,Die steigende
wirtschaftliche Unsicherheit beeinflusst die Urlaubsplanung der Deutschen! Da so
viele Leute Kurzurlaube und Tagesreisen geplant haben, kann man nur hoffen,

dass der Regen bald aufhért.”
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